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El comercial de coca-cola donde se ven unos niños cantando y pasan alguna estadisticas acerca de por cada cosa mala suceden mejores y mas bunas cosas es un comercial critico, porque esta diciendo que los buenos siempre son mas que la gente que hace daño, entonces nos invita a formar parte de un mundo mejor, a contruirlo.

Los comerciales de cerveza de tecate son pasivos puesto que nos hablan del comportamiento un poco normal del hombre al momento de estar con sus amigos , por lo tanto nos dan el mensaje de que el hombre es competitivo, un poco sinico etc etc. Por lo tanto son pasivos
