ESQUEMA CON PUNTOS CENTRALES DE LA LECTURA.

Cambios
cualitativos en los
publicos.

Comunicacion

emisor- receptor

La importancia de relacion
entre los dos principales
elementos del marketing
corporativo: identidad e

imagen corporativa.

Aceleracion del
consumo

Imagen especifica [
en los diversos
stakeholders.

Valores segun
Etkin.

I Homogeneizacion de
los
productos/servicios

Valores para una
comunicacion
organizacional.

Estilo
Corporativo.
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