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Principales Actores dentro del Turismo Nacional

DMC es una empresa profesional de servicios con un amplio servicio y experiencia de las las condiciones y recursos turísticos de una región especializada tanto en el diseño como la realización de eventos, recorridos, circuitos y todo clase de actividades de gran demanda en segmentos o mercado de alto valor.  
Realizó un método cuantitativo, mediante entrevistas personales con 130 empresas, de una base de datos de 300 empresas. Las entrevistas fueron realizadas con los directores o dueños de cada una de las empresas objetivo. 
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                   Turismo especializado                                                           Turismo Negocios

Se identificó que la definición de los productos ofrecidos por las DMC se establece de acuerdo a la “naturaleza del grupo” a operar y no a la de la empresa, ya sea turismo de negocios o bien turismo especializado. 
-Los productos de turismo de negocios, en ocasiones se complementan con productos de turismo especializado, situación que no sucede en forma inversa. 
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- Cuando se aborde un tema relacionado con la “empresa” podremos clasificar las respuestas en: Mixtos, Negocios y Especializado. 
- Cuando se aborde un tema relacionado con el “mercado”, se hablará solo de Turismo Especializado y de Negocios. 
-Tipo de grupos operadores en Turismo de negocio
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-Grupos operados por el segmento de turismo especializado, los principales o los que se realizan mas son: el cultural, ecoturismo y sol de playa.
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Nota: Maestra Jaz de lo que nos dejo investigar y entender esto fue lo que se me hizo mas importante e interesante espero este bien mi información.
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DISTRIBUCION DE LA MUESTRA

Turismo Turismo
Tipo de empresa* Especializado Mixta de Negocios | TOTAL
DMC 10 1 3 24
Mayorista 16 29 2 47
Operadora de recorridos 7 1 1 9
Minorista 9 3 1 33
Agencia Receptiva 3 5 8
Agencia sin definicién especifica 4 4 1 9
Total 130
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